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Vicerrectoria de Gestiony
Relacionamiento Empresarial

Propuesta Académica
AIFEC

Asociacion Colombiana de Industria de Ferias, Congresos,
Convenciones y Actividades Afines.




(D remerssaria .
Fundacién Universitaria Empresarial

Diplomado en Estrategias para el éxito
empresarial: planificacion, eventos y marketing
logistico
OBJETIVO GENERAL

Proporcionar a los participantes una formacion integral en
las areas clave de la planeacion estratégica, la produccion de
eventos, el marketing digital, el mercadeo estratégico y la
logistica, con el fin de desarrollar habilidades soélidas y
competencias practicas que les permitan disedar,
implementar y gestionar estrategias empresariales efectivas
y competitivas en un entorno empresarial cambiante vy
altamente competitivo.
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Fundacién Universitaria Empresarial

Trayectoria de formacion

Técnico laboral por competencias

Diplomado en Estrategias para el éxito empresarial:
Planificacidn, eventos y marketing Logistico

128 horas
4 créditos
| Planeacion Il Produccién de eventos Il Marketing digital y IV Logistica
estratégica mercadeo estratégico
32 horas 32 horas 32 horas 32 horas
1 crédito 1 crédito 1 crédito 1 crédito
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@ Uniempresarial
Fundacién Universitaria Empresarial

Curso |: Planeacion estratégica

* Presupuesto: Gestidon de proveedores (4 horas)

* Contrataciéon: Negociacion y costeo (4 horas)
* Gestidn de la sostenibilidad: empresarial y ambiental (2

horas)
* Indicadores: Habilidades directivas (2 horas)
* Normatividad: permisos, parte legal, tramites (3 horas)
* Modulo internacional:
Interculturalidad aplicada en el ambito de los
eventos profesionales (4 horas)

* Estudios de casos: organizacion de salones profesionales
europeos (4 horas)

* Organizacion affaires events (3 horas)
* Gestion de conflictos (2 horas)

* Evaluacién y control de la experiencia del cliente (2 horas)
* Marketing experiencial (2 horas)
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Curso ll: Produccion de eventos

* Pre produccion y producciéon de eventos (8 horas)
Disefio y proyeccion del evento.
Organigrama.
Presupuestos y seguros.

* Ejecucidn asertiva de eventos: (20 horas)
Sonido.
lluminacidén y efectos.
Audiovisual

O rears.?}aon de eventos alternativos, protocolo (4
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(@D tniemeresarict Curso IlI: Marketing digital y
mercadeo estratégico

* Fundamentos del Marketing Digital (6 horas)
Introduccidon al marketing digital.
Identificacidon de audiencias objetivo.
Desarrollo de buyer personas.
Ejercicio practico: Creacidn de perfiles de audiencia utilizando
herramientas de analisis de datos.

* Estrategias de Contenido Digital (6 horas)
Creacion de contenido relevante y atractivo.
SEO y optimizacion de contenido.
Marketing de contenidos y storytelling.
Ejercicio practico: Desarrollo de un plan de contenido para un evento
especifico.

* Social Media Marketing (6 horas)
Plataformas de redes sociales relevantes para eventos.
Estrategias de engagement y conversacion.
Publicidad en redes sociales.
Ejercicio practico: Creacidon y gestion de una campafia publicitaria en
redes sociales para un evento. 88 §§§§£$gdo
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(@D vnismpresaria Curso I Marketing digital y
mercadeo estratégico

* Analitica y Medicién de Resultados (6 horas)
Herramientas de analitica digital.
Interpretacion de datos y métricas clave.
Optimizacion de estrategias basada en datos.
Ejercicio practico: Anadlisis de datos de una campafa de marketing
digital y ajuste de estrategias.

* Mercadeo Estratégico para Eventos (4 horas)
Disefo de experiencias de marca.
Integracion de estrategias digitales y tradicionales.
Gestion de la reputacion online.
Ejercicio practico: Desarrollo de una estrategia integral de marketing
para un evento.

* Integracidn de IA en el Marketing Digital (4 horas)
Aplicaciones de inteligencia artificial en marketing.
Personalizacion y automatizacion de procesos.
Tendencias emergentes en |IA para marketing.
Ejercicio practico: Implementacion de herramientas de IA para
mejorar una estrategia de marketing digital. Unafilial de:
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Fundacién Universitaria Empresarial

Curso |V: Logistica

e Caracterizacion del evento y entorno (4 horas)

* Recursos (4 horas)

* Cronograma, actores y plan de contingencia (4 horas)

. Ergs(;perativo: Actividades previas de ejecucion y de cierre (8

* Cerramientos e innovacién en controles (4 horas)

* Gestion de riesgo en concentraciones de personas (8 horas)
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Propuesta academica

Intensidad Dias de Intensidad Horario por No. de Cantidad de No. minimo de
Metodologia  Modalidad horaria total capacitacion horaria por sesion sesiones por grupos participantes

por semana sesion semana por grupo

128 horas
- . Dipl
30% Tedrico  Sincronico (PRIEmEee) Martes y .. ) .
L _ _ 4 horas Por definir 2 sesiones  Por definir 13
70% Practico  online jueves
32 horas

(Cada curso)



Propuesta economica

No. de participantes Valor por participante Valor por

por Curso participante del
Diplomado

13 S 710.000 $2.584.000
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