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La plataforma que impulsa la optimizacion
de la industria de eventos en América Latina

Una industria regenerativa

O Laindustria se enfrenta a un
momento de transformacién profunda.

o Los modelos tradicionales estan siendo replanteados por nuevas
dinamicas donde las audiencias priorizan el contenido, la
relevanciay el propoésito.

O En este contexto, Events Know How se posiciona como un espacio
académico de alto nivel que articula conocimiento, liderazgo y
conversacion estratégica para aportar a la evolucion de la industria

de reuniones en América Latina.

(o) Mas que un evento de transformacion del conocimiento, es un
encuentro disefiado para quienes hoy estan pensando, liderandoy
tomando decisiones dentro del ecosistema MICE.




Contexto:
tSS Knowhow ;por qué estar aqui?
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Su valor radica en la calidad de su audiencia,
la curaduria de sus contenidos y la profundidad
de las conversaciones que genera.

O Aqui confluyen lideres del sector, Asociaciones
gremiales, empresa privada e instituciones,
actores clave que entienden que los eventos
son hoy plataformas de desarrollo econémico,
académico, social y cultural.

Participar en este espacio implica estar
presente en un entorno donde:
« Se construyen sinergias estratégicas, no

discursos comerciales.

« Se construyen alianzas, no contactos
transaccionales.

Se generan conversaciones relevantes, no interacciones
superficiales.
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Propuesta de valor para
patrocinadores

Vincularse a EKH 2026 como patrocinador
se traduce en calidad y posicionamiento.

Esto significa:
O Acceso a una audiencia altamente relevante.
O Asociacidén con conocimiento y liderazgo sectorial .

O Generacion de relaciones genuinas en entornos de
confianza.

O Presenciaintegrada en la experiencia, de manera
coherente y no invasiva.

Este es un escenario para marcas que entienden
qgue el verdadero valor esta en su posicionamiento
estratégico. Ofrecemos un alcance relevante, con alta
afinidad frente al publico objetivo de este segmento.




tS Knowhow
) L AT A M

En Events Know How no se trata de visibilidad tradicional.

Se trata de construir una presencia alineada con la
personalidad del evento:

« Respetuosa del contenido académico

« Coherente con las dinamicas del espacio

« Enfocada en generar valor de mediano plazo para los
asistentes

Por eso, disefiamos esquemas de participacion donde las
marcas se integran de manera natural a la experiencia.

Experiencia y entorno O
S, « Espacios de networking
| [® -+ Activaciones puntuales alineadas al
concepto del evento
Experiencias culturales o de ciudad
(de acuerdo con el perfil del
patrocinador)
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Nuestro enfoque

Visibilidad fisica
] « Escenarios académicos
| (plenaria y talleres)
« Puntos estratégicos para
exposicién de marca
« Pantallasy contenidos digitales

| oU en sitio, para contenidos
e 0 0

10101 dinémicos

Visibilidad digital

Landing page del evento
Canales digitales de la
asociacion

Redes sociales y newsletters
Podcast
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1. Partner Estrategico | Creador del futuro

Lidera desde el conocimiento y la vision
INVERSION: $ 40.000.000 + IVA

Incluye:
® Naming del evento: EKH 2026

® Participacién en apertura o keynote
(enfoque académico/estratégico)

® Presencia en momentos clave del evento
® Integracion en canales digitales de la Asociacion

® Acceso prioritario a espacios de networking y rueda
de negocios

® Base de datos del evento (seglun autorizaciones) +
insights

e Patrocinio de 5 capitulos del podcast AIFEC
® Presencia en contenidos post evento
e Presenciaen las piezas graficas del evento

Enfoque del beneficio:

Posicionamiento como actor relevante dentro de la conversaciéony
evolucioén de la industria.
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2. Partner de Experiencia | Dueio del momento

Acompaiia los espacios de interaccion clave
INVERSION: $ 35.000.000 + IVA

Incluye:
©  Vinculacién a un momento del evento
(coffee, networking, experiencia)

©  Branding integrado y respetuoso del entorno
& Activacién alineada con la experiencia del asistente
“ Inclusién en agenda oficial
© Acceso a networking
© Visibilidad en comunicaciones digitales

& Patrocinio de 3 capitulos del podcast AIFEC
“’M«W .-
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Enfoque del beneficio:

Asociacion con momentos de conexion y experiencia
dentro del evento.
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3. Partner de contenido | Voz de la industria

Aporta a la conversacion
INVERSION: $ 20.000.000 + IVA

Incluye:
® Participacion en panel o espacio académico
(segln curaduria) y
® Branding en espacios académicos p -
® \Visibilidad en pantallas del evento
.
® Acceso a networking
&
® Patrocinio de 2 capitulos del podcast AIFEC

Enfoque del beneficio:

Visibilidad desde el conocimiento y la generacién de contenido relevante.

Planes de patrocinio

~EEE——
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4. Partner de conexiones | Constructor de redes

Aporta ala conversacion

INVERSION: $ 10.000.000 + IVA
(minimo 3 patrocinadores)

©  Participacion en rueda de negocios
(O Agendade reuniones uno a uno

© Acceso a perfiles de asistentes (De acuerdo con
disponibilidad, validar Habeas Data)

© Presenciaen espacios de networking
© Participacion en canales digitales

Acceso a espacios de relacionamiento en un entorno
profesional y curado.

o
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Nivel Visibilidad Contenido Networking  Experiencia
Creador del futuro 1 0. 0.0. 6 ¢ 1 . 0.0.0.6 1 .0 .. 0. & ¢ 1 6. 0.0 & ¢
Duefio del momento 3 %k Kk ) 6.6 0" 0" 1. .6 & 0*¢ 1 6. 0.0 & ¢
Lider de opinidn ) 0.0 0*@*e 1. 0.0 0.0 ¢ 1. 0. 0.0 0*¢ ). 0. 0 0*@*e
Constructor de redes K&k %% % 1. 0. 0 0% Oe 1 .6.6 .6 .6 ok YT

generar impacto real: aqui el valor no se mide A
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Equitectura educativa
para el siglo 21

Plenaria

Todo en un mismo lugar

Interacion hibrida

Espacios networkin
g = Nuestra sede: Campus Compensar



