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8.1

25,7%

57%

Millones de habitantes
(16,3% de la población de 
Colombia)

Del PIB de Colombia

DATOS GENERALES BOGOTÁ

De la Inversión Extranjera Directa de 
Colombia

*La economía de Bogotá es más grande que la de países
como Ecuador, Costa Rica o Panamá

Venezuela

Brasil

Perú

Ecuador

2.600 Metros sobre el nivel del mar

Fundada el 6 de agosto de 1538



Vacaciones, 

recreo y ocio

62,2%

Negocios y 

motivos 

profesionales

20,7%

Eventos

6,0%

Otros motivos

11,1%

Motivo de viaje que reportan los viajeros 

Extranjeros en Bogotá - 2016 

En años recientes se ha 

incrementado el porcentaje 

de viajeros extranjeros que 

visitan Bogotá por motivos 

vacacionales. 

En 2012 este porcentaje fue 

de 52,4%

Imaginarios de 

ciudad… Brechas

Percepción            Realidad

(De los turistas o incluso nuestras)
Motivo de viaje que reportan los 

viajeros extranjeros en Bogotá -2019



4,8%

10,5%
9,5%

Comparativo crecimiento 
turismo internacional 
(Promedio 2010-2019)

Mundo Colombia Bogotá

BOGOTÁ HA CRECIDO AL DOBLE DE LA 
TASA MUNDIAL EN TURISMO 

INTERNACIONAL EN LOS ÚLTIMOS DIEZ 
AÑOS

LA CONECTIVIDAD AÉREA 
INTERNACIONAL DE BOGOTÁ SE 

DUPLICÓ EN LOS ÚLTIMOS 10 
AÑOS (2019)

LA OFERTA HOTELERA 
EN BOGOTÁ SE TRIPLICÓ EN LOS 

ÚLTIMOS 10 AÑOS

• Cerca de 800 frecuencias 
semanales en rutas 
internacionales 

• Conectividad directa con 
27 países, 45 destinos, 24 
aerolíneas 

• Aeropuerto El Dorado -
tercero en pasajeros en 
Latam

+293%

575

22.100

35%

Crecimiento oferta 
hotelera 
en habitaciones 
(2005-2015) 

Establecimientos de 
alojamiento 
y Hospedaje

Habitaciones 
(32.000 camas)

Habitaciones de 
cadenas 
internacionales



GLOBAL DESTINATION  CITIES INDEX by MasterCard

https://newsroom.mastercard.com/wp-content/uploads/2016/09/FINAL-Global-Destination-Cities-Index-Report.pdf

https://newsroom.mastercard.com/wp-content/uploads/2016/09/FINAL-Global-Destination-Cities-Index-Report.pdf


ALGUNAS MARCAS INTERNACIONALES 

DE HOTELES CON PRESENCIA EN BOGOTÁ



57 Museos y colecciones

Museo del Oro. El más grande 

en su tipo en el mundo

62 Galerías de Arte

50 Teatros

Festival Iberoamericano de 

Teatro uno de los más 

grandes del mundo

Agenda Cultural todo el año

550 Km de ciclorrutas

La red más extensa de 

Latinoamérica

5 Zonas Gastronómicas

19 Plazas de mercado



Dicen de Bogotá…

52 Places To Go in 2018

“Bogota is booming… exciting times for this resurgent city”

July 2018 

Colombia: Second destination for MICE tourism

in Latin America
October 2018 

The speed at which Bogota is positioning as a new Latin 

American gastronomy reference point is as surprising as its 

cultural background

Bogota: Best Leisure Destination in Latin America



Dicen de Bogotá…

Why Bogotá is Now on Ambitious Travelers´ Agendas“Travel Guide´s 12 Top Destinations Of 2017”

From Brisbane to Bogota, booking.com reveals ten up and 

coming destinations for 2018

“Bogota, Colombia Is an Irresistible Dining Destination”

March 2018



Leading Airport 2020
Leading Business Travel Destination 2020
Leading City Break Destination 2020
Leading City Destination 2020
Leading Cultural City Destination 2020
Leading Festival & Event Destination 2020
Leading Meetings & Conference Destination 2020
Leading Regional Tourism Office in South America 2020

Dicen de Bogotá…



BRANDING CULTURAL

“El Branding cultural deviene de dos
procesos: uno que pasa por la influencia
definitiva de la cultura sobre la marca -
podemos decir que la cultura construye
marca-, y otro proceso simultáneo basado
en el impacto que la marca tiene sobre el
mercadeo y la cultura globalizada”.

Fuente: Branding cultural : una teoría aplicada a las marcas y a la publicidad [Barcelona: Editorial UOC, 2019.]



MARCA CIUDAD



CITYMARKETING

MARCA CIUDAD
Place Branding , Branding territorial

Junto con aspectos como el urbanismo, la cultura, y la administración, hace parte 
del conjunto de herramientas estratégicas cuyo objetivo es poder competir

globalmente.



CITYMARKETING

• Una marca ciudad es "el ADN" que define el destino.

• Está relacionada con lo aspiracional de todos los que vivimos en la ciudad 
(apropiación) y de sus visitantes.

• Permite pensar en políticas de mediano plazo. Es clave que esa marca se sostenga en 
el tiempo (Acuerdo 744 de 2019).

• La marca ciudad es el concepto y la forma en que una ciudad es percibida y desea ser
reconocida.

UNWTO:  “Handbook on Tourism Destination Branding”. 2009



CITYMARKETING



CITYMARKETING

ATRAER 
INVERSIÓN

TURISMO REPUTACIÓN

APROPIACIÓN DE 
CIUDAD Y 
PROMOCIÓN

¿Qué hace 
una marca 

ciudad?



CITYMARKETING



CITYMARKETING



HISTORIA DE NUESTRA MARCA

http://www.berrywhale.com/2013/11/la-nueva-marca-de-bogota-un-pais-de-altura/bogota_comparacion/


HISTORIA DE NUESTRA MARCA



Presencia de marca
Stand de Bogotá en Feria Vitrina Turística de ANATO 2017 



Presencia de marca
Entrega de Material Promocional.



Presencia de marca
Navidad más cerca de las estrellas, diciembre 2016



Presencia de marca
Parque Bicentenario.



Autorización uso de Marca

¿QUIÉNES PUEDEN 
Otorgar la licencia?

SOLICITUD
DEL EMPRESARIO



ALIADOS DE MARCA

LATAM Airlines
GHL Hoteles

Green Travel DMC
Corcundinamarca
Tejo La Embajada

Múcura Experience
El Cielo Restaurante 

World Economic Forum 
Sociedad Hotelera Tequendama

Hyatt Place
Cafés especializados

EMPRESAS:GREMIOS:



• Formato de solicitud de uso de la marca ciudad
• Fotocopia del documento de identidad del representante

legal.
• Fotocopia del Certificado de Existencia y Representación

Legal de la sociedad con un plazo de expedición no mayor a
30 días.

• Registro Nacional de Turismo (si el solicitante es un
prestador de servicios turísticos).

Le otorgaremos de forma GRATUITA una 
Autorización de Uso de la marca 

durante dos años.

¿CÓMO LICENCIAR LA MARCA CIUDAD?



@IDTBogota 

@IDTBogota

@bogota_turismo

Instituto Distrital de Turismo

GRACIAS


